THE ALIBI PRESENTS
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~ CONOLTRE 170 CONCERTI ALL’ATTIVO,IL THE ALIBIDIFOGGIA
ORGANIZZA LA SECONDA EDIZIONE DI“ALIBISUMMERFEST”
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~~|LFESTIVALPIU’ GRANDE DI SEMPRE
NELLA STORIA DELLA CAPITANATA




" Y—
' v A.\
=~ | S
~ | L -
x Ll_l‘ )',__J_/ [
\ .A._Jr . “\_ > - 2

= INSERIRE LA PROVINCIA DI FOGGIA IN UN BIRCUITU ARTISTICO
NAZIONALE E ATTIRARE NUOVIINVESTITORL. —
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et ILFESTIVAL

AN SANSEVERO(FG)-
PIAZZALE FALCONE E BORSELLINO
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= ILFESTIVAL
2 GIORNIDIMUSICAED INTRATTENIMENTO




ILFESTIVAL -

3 PALCHI, UNARUOTA PANORAMICA, GIOCHI E PANEL
ESPOSIZIONI,FOOD&BEVERAGE.




g’ ILFESTIVAL -
~~ 30,000 PRESENZE IN DUE GIORNI




ILFESTIVAL -
~~LIVESTREAMING INTERNAZIONALE




LINEUPMAINSTAGE e

A

26 LUGLIO - ~ 27LUGLIO

SUBSONICA MACHETE MOB,
HOOVERPHONIC _NITRO
EUGENIOINVIADIGIOIA LAZZA

'AUROROBOREALD CAPO.PLAZA (IN CONFERMA)

+MORE GIAIME




AFTER PARTY
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26LUGLIO - ~ 27LUGLIO
RADIO NOVA IONS 97 SHOWCASE VIBES
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" SPONSOR PACKAGES

HEADLINE
-~ Footey " MAINSPONSOR
L rlon) ~ EXPO

T SUPPORTING BRANDS




SPONSOR PACKAGES

T HEADLINE
~“ - ILTITOLODELL’EVENTOCONTIENE

o

ILNOMEDELLUSPUN%BR POSSIBILITA’ DISTAGE CON SPIAGGIA




HEADLINE SPONSOR

TEMA FESTIVAL & NAMING
(COLORI.BRAND, 2000 PASSAGGI RADIO, 6X3,70X100 -
LOGU EXPBSUREMAIN STAGE LOGO, PALCO BRANDIZZATO)

oy EXPOAREA &DEMOS

CUPERTURA MINIMAGARANTITA
1,000,000 PERSONE




SPONSOR PACKAGES

4 MAIN SPONSOR -

LSPUNSORAGUFE GARANTITALAMAGGIORE VISIBILITA’
i f‘H.MAGGIUR NUMERU DI INIZIATIVE DI COMUNICAZIONE

{




MAINSPONSOR

CARRIER SPONSORSHIP
L (2000 PASSAGGI RADIO, 6X3,70X100
- EUGU EXPOSURE, MAIN STAGE PRESENCE)

'COPERTURA MINIMAGARANTITA
1,000,000 PERSONE




SPONSOR PACKAGES

EXPO

- SPONSOR DI SECONDOLIVELLD
~AD UN MEDIO CONTRIBUTO FINANZIARIO

E’ ASSOCIATA UNA MEDIA VISIBILITA’




EXPO
FEATURES ON 6X3, 70X100

L e EXPOAREA&DEMOS
LA ~ FOOD, BEVERAGE & SERVICES

_ COPERTURA MINIMAGARANTITA
I 10.000 PERSONE




SPONSOR PACKAGES
SUPPORTING BRANDS

\
—

> FORNITORIDIMATERIALETECNICO, ~
- AUDIO / VIDEO,LOGISTICO. ..




SUPPORTINGBRANDS

* FEATURES ON 6X3.70X100, MAINSTAGE & SUPPORTING STAGE
- ~47. ONLINE/OFFLINE PROMOTION
A ~ BANNERS

~ COPERTURA MINIMAGARANTITA
Sy 100,000 PERSONE




PREZZI A PARTIRE DA
o HEADLINE

-~ . l,"‘ "v'“_‘“g, V
25,000
~ ) € y




PREZZI A PARTIRE DA
L MAINSPONSOR

o I i 2y "
15,000
o €19,




PREZZI A PARTIRE DA
s EXPO

o €],




PREZZI A PARTIRE DA
— _SUPPORTINGBRANDS
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TRATTABILI

ESCLUSIVA
SEGNALETICA
DIRITTIUTILIZZO MARCHIO
TESTIMONIAL

~ PRESENZAONLINE

ACCESSOAMAILINGLIST




RITORNO et
FEDELTA’ AL MARCHIO =~
RICONOSCIBILITA’ DELMARCHlU(BRANDAWARENESS)
RE-TARGETDELBRAND

~ INGREMENTO VENDITE

LANClUNUUVUPRUDUTTU/SERVlZlU -y

DATI




, CONTATTI

~ MARCOMATERA
= on) ~ FOUNDER
MARCO@THEREALALIBLCOM
ol ~ +393470132666



mailto:marco@therealalibi.com
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